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Yo, D, Eduardo Suárez Rancel como Secretario de la Fundación Canaria 
Gran Canaria Convention Bureau, inscrita en el Registro de Fundaciones de 
Canarias con el número 162, 

___________________________________________________________________ 

CERTIFICO 

___________________________________________________________________ 

Que la Junta de Patronos de la Fundación Canaria Gran Canaria 
Convention Bureau, convocada en tiempo y forma, se reunió en sesión 
ordinaria el día 11 de junio de 2025 a las 11.00 en segunda convocatoria, 
debidamente convocada y presidida por don Carlos Álamo Cabrera. 	

 

Dándose el quórum suficiente, se acordó por unanimidad aprobar los siguientes 
acuerdos. 

 

Aprobar la Memoria de Actividades, Mercantil y Fiscal Abreviada, el Balance de 
la Situación, la cuenta de resultados y la liquidación del presupuesto de la 
Fundación Canaria Gran Canaria Convention Bureau correspondiente al 
ejercicio 2024, que se adjunta a la presente certificación. 

 

Y para que conste y a efectos de presentación ante el Protectorado de 
Fundaciones de Canarias, expido el presente certificado con la reserva del 
artículo 20.5 de los estatutos de la Fundación Canaria Gran Canaria Convention 
Bureau, de orden y con el visto bueno del señor Presidente, en Las Palmas de 
Gran Canaria a 12 de junio de 2025. 

 

 

 

Vº. Bº. 

PRESIDENCIA   SECRETARÍA 
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FUNDACIÓN CANARIA GRAN CANARIA CONVENTION BUREAU 

 

 

 

MEMORIA DE ACTIVIDADES 

MEMORIA MERCANTIL  

Y FISCAL.  AÑO 2024 
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FUNDACIÓN CANARIA GRAN CANARIA CONVENTION BUREAU 

 

INTRODUCCIÓN 

La Fundación Gran Canaria Convention Bureau ha seguido el plan de actividades 
programadas en el plan de marketing presentada y aprobada en la Junta de 
Patronos el 20 de diciembre de 2023 tal y como consta en el acta aprobada el 26 
de junio del 2024.  

Esta memoria de actividades, representa las actividades que a lo largo del año 
2024 ha llevado a cabo nuestra fundación. El apoyo recibido tanto por parte de 
nuestros patronos como por parte de nuestras empresas asociadas ha sido 
fundamental para el cumplimiento de los objetivos del año 2024 

 

NORMATIVA, ÓRGANOS DE GOBIERNO, DIRECCIÓN Y REPRESENTACIÓN. 

La Fundación Canaria Gran Canaria Convention Bureau es una institución sin 
ánimo de lucro, con entidad jurídica y CIF propios (G-35646926), cuyo 
funcionamiento está regulado por la Ley de Fundaciones 2/1998 de 6 de abril, de 
Fundaciones de Canarias y por sus propios estatutos. Estando inscrita en el Registro 
de Fundaciones Canarias con el número 162. Inscripción aprobado en la Comisión 
Ejecutiva del Protectorado de Fundaciones de Canarias en sesión celebrada el 27 
de marzo de 2001. 

Sus Estatutos fueron aprobados en el momento de la Constitución el 5 de julio de 
2001, modificados el 19 de mayo de 2005, el ocho de junio de 2010, el ocho de 
enero de 2013, el 10 de abril de 2014, el 26 de septiembre de 2016 y el 22 de 
noviembre de 2017.  

La última modificación aprobada por los patronos en la Junta extraordinaria del 18 
de mayo de 2023, está siendo revisada por el Servicio Jurídico de Cabildo de Gran 
Canaria por lo que al no haberse podido registrar, no se considera oficial  

La Fundación se rige por un patronato, que es el supremo órgano de gobierno y 
representación de la Fundación. Sus misiones fundamentales son: señalar las líneas 
generales de acción y la aprobación de planes, programas, presupuestos y 
cuentas de las Fundación. 

FINES FUNDACIONALES 

La Fundación tiene por objeto: 

1º .- La promoción de la isla de Gran Canaria como sede de congresos, 
convenciones, seminarios, viajes de incentivo y cualquier actividad análoga (en 
adelante reuniones), actividades deportivas, así como la captación de rodajes de 
proyectos audiovisuales o fotográficos, tanto nacionales como internacionales, 
convirtiendo a la isla en un escenario natural idóneo para el rodaje de exteriores. 

2º.- Propiciar el desarrollo de su infraestructura congresística, audiovisual y de 
servicios complementarios. 
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3º.- Ofrecer servicio de asesoramiento al organizador de reuniones y a los 
promotores de proyectos audiovisuales. 

4º.- Promover y facilitar el material necesario que sirva de soporte a sus 
actuaciones. 

5º.- Establecer contactos y colaboraciones con empresas y asociaciones 
nacionales e internacionales, relacionadas con la promoción de congresos, 
convenciones y viajes de incentivo y proyectos audiovisuales y actividades 
deportivas. 

6º.- Presentación en los foros adecuados, de candidaturas de la isla de Gran 
Canaria como sede de congresos y del rodaje de proyectos audiovisuales, y 
actividades deportivas. 

7º.- Organización y recepción de visitas de inspección y promoción. 

8º.- Participar en las ferias y promociones del sector de congresos y audiovisuales, 
y actividades deportivas. 

9º.- Difusión de la actividad que realiza en los medios de comunicación 
adecuados. 

10º.- Facilitar los trámites necesarios a los productores foráneos para el rodaje de 
sus proyectos audiovisuales, y a los organizadores de actividades deportivas, 
acercándoles, además, a todos los recursos y profesionales que ofrecen las 
instituciones y empresas locales del sector en Gran Canaria. 

11º.- Potenciar la imagen turística de la Isla de Gran Canaria, tanto en el ámbito 
nacional como en el internacional. 

COMPOSICIÓN DEL PATRONATO 

Durante el 2024 la Composición del Patronato no tiene variaciones 

El Patronato de la Fundación queda compuesto por las siguientes personas: 

Presidencia: 

D. Carlos Álamo Cabrera 

Presidente de Turismo de Gran Canaria  

Vicepresidencia 

Dña Carolina Darias San Sebastián 

Alcaldesa del Excmo. Ayuntamiento de Las Palmas de Gran Canaria  

Vocales: 

D. Pablo Llinares de Béthencourt 

Director Gerente de Turismo de Gran Canaria 
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D. Pedro Quevedo Iturbe 

Concejal del Área de Gobierno de Promoción Económica, Empleo, Turismo y 
Movilidad. 

Dña Natalia Santana Hernández, Directora General de la Institución Ferial de 
Canarias (INFECAR)  

Dña Mónica Gómez Ruiz 

Directora Ejecutiva del Palacio de Congresos Gran Canaria de la Institución Ferial 
de Canarias (INFECAR) 

D. Tilman Kuttenkeuler 

Director General de la Fundación Auditorio y Teatro de Las Palmas de Gran 
Canaria 

D. Pedro Rodríguez Miranda,  

 Subdirector comercial y de congresos. 

D. Zoilo Alemán Falcón 

Director de Congresos. Grupos e Incentivos de Lopesan Hotel Group. 

D. Agustín Manrique de Lara 

Presidente Asociación de Campos de Golf de Gran Canaria 

D. Santiago de Armas Fariña 

Presidente de la Comisión de Turismo de la Cámara Oficial de Comercio Industria, 
Servicios y Navegación de Gran Canaria 

Dña Carmen García Manzano,  

Directora de Turismo de la Cámara Oficial de Comercio, Industria, Servicios y 
Navegación de Gran Canaria. 

D. José María Mañaricúa Aristondo 

Presidente de la Federación de Empresarios de Hostelería y Turismo de Las Palmas 

Dña. Astrid Van Wijk,  

Directora comercial de Seaside Hotels en representación de la Federación de 
Empresarios de Hostelería y Turismo de Las Palmas 

D. Pedro Nolasco Quintana Lemaur 

Directo Elipse Gestión de Eventos, como representante de la Junta de Protectores 

D. Israel Ortega Correa 

Director El Paraguas Events, como representante de la Junta de Protectores 
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Secretario: 

D. Eduardo Suárez Rancel, Jefe de Sección de Asuntos Generales de Turismo de 
Gran Canaria. 

 

REUNIONES DE LOS ORGANOS DE GOBIERNO 

Según estipulan los estatutos de la Fundación, el Patronato se reunirá en sesión 
ordinario al menos dos veces al año y con la periodicidad necesaria para el 
correcto desarrollo de sus funciones. Asimismo, se reunirá en sesión extraordinaria 
cuando así lo acuerde el Presidente o a solicitud siempre al menos la mitad más 
uno del número de miembros del Patronato. 

Durante el ejercicio 2024 el Patronato de la Fundación Gran Canaria Convention 
Bureau se reunió en dos ocasiones para tratar los temas que le competen y 
aprobar las acciones necesarias para el correcto desempeño de sus funciones, 
que se resumen a continuación:  

 

FECHA: 26 DE JUNIO DEL 2024  

ORDEN DEL DÍA Y ACUERDOS ALCANZADOS 

 

1.- Lectura y aprobación del Acta de la Reunión del 20 de diciembre de 2023. 

2.- Presentación y aprobación, de la Memoria de Actividades, Mercantil y Fiscal 
Abreviada y el Balance de la Situación y la cuenta de resultados y la liquidación del 
prespuesto de la Fundación Canaria Gran Canaria Convention Bureau correspondiente 
al ejercicio 2023 

3.- Presentación y aprobación Informe de Auditoría del año 2023 

4.- Presentación y aprobación modificaciones en Reglamento de Protectores en 
relación a los requisitos de admisión y obligaciones para Nuevas Empresas 
Adscritas a la Fundación 
 
5.- Presentación y aprobación del Protocolo de Gestión de Información sobre 
infracciones en los servicios de la Fundación Canaria Gran Canaria Convention 
Bureau, en aplicación de la Ley 2/2023, de 20 de febrero, reguladora de la 
protección de las personas que informen sobre infracciones normativas y de 
lucha contra la corrupción. 
 
6.- Presentación y aprobación del Manual de Buenas Prácticas para el 
desarrollo e Implantación de Medidas de Control destinadas a la 
prevención de blanqueo de capitales y financiación del terrorismo de la 
Fundación Canaria Gran Canaria Convention Bureau, en aplicación de la ley 
10/2010, de 28 de abril, de Prevención de blanqueo de capitales y financiación 
del terrorismo. 
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7.-. Asuntos de Presidencia 

8.- Ruegos y Preguntas 

 

 

FECHA: 12 DE DICIEMBRE DEL 2024 

ORDEN DEL DÍA Y ACUERDOS ALCANZADOS 

 

1. Lectura y aprobación si procede del acta de la reunión del 22 de junio de 2024 
 
2. Solicitud de aceptación de nuevos asociados a la Fundación Canaria Gran 
Canaria Convention Bureau. 
 
3. Presentación y aceptación de Presupuesto y Plan de acciones para el 2025. 
 
4. Asuntos de Presidencia 
 
5. Ruegos y Preguntas 

 

 

 

EQUIPO DE GESTIÓN 

El equipo de gestión de la Fundación Canaria Gran Canaria Convention Bureau 
está compuesto por cuatro personas: 

Responsable Técnico de Administración  

Dña Ivonne Arbelo Hernández 

Responsables Técnicos de Productos 

D. Sergio Maccanti Betancor (MICE) 

Dña. Fayna Cabrera Medina (GOLF)  

Personal en excedencia forzosa por cargo Público 

D. Pablo Llinares de Béthencourt (gerencia) 
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NUESTROS PATRONOS 

 

TURISMO DE GRAN CANARIA 

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE LAS PALMAS DE GRAN CANARIA 

FUNDACIÓN AUDITORIO Y TEATRO DE LAS PALMAS DE GRAN CANARIA 

INSTITUCIÓN FERIAL DE CANARIAS 

EXPOMELONERAS 

ASOCIACIÓN DE CAMPOS DE GOLF DE GRAN CANARIA 

FEDERACIÓN DE EMPRESARIOS DE HOSTELERIA Y TURISMO DE LAS PALMAS 

CÁMARA OFICIAL DE COMERCIO, INDUSTRIA, SERVICIOS Y NAVEGACIÓN DE GRAN 
CANARIA 

REPRESENTANTES DE PROTECTORES  
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MEMORIA DE ACTIVIDADES 

MICE 2024 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

C
ód

. V
al

id
ac

ió
n:

 9
6C

72
M

W
9S

LL
A6

PP
AW

7X
G

Q
G

YY
9 

Ve
rif

ic
ac

ió
n:

 h
ttp

s:
//f

un
da

ci
on

gr
an

ca
na

ria
cb

.s
ed

el
ec

tro
ni

ca
.e

s/
 

D
oc

um
en

to
 fi

rm
ad

o 
el

ec
tró

ni
ca

m
en

te
 d

es
de

 la
 p

la
ta

fo
rm

a 
es

Pu
bl

ic
o 

G
es

tio
na

 | 
Pá

gi
na

 9
 d

e 
73

 



 

 

EMPRESAS ASOCIADAS: 

 

SERVICIOS: 

AUDIOVISUALES CANARIAS 2000 SL 

SERVICIOS CANARIOS DE TRADUCCIONES Y CONGRESOS SL  

AUTOBUSES SÁNCHEZ SL (SANCHEZ BUS)   

MANUEL GARCÍA GARCÍA (TRANSPORTES MAGAR) 

VINTIA CATERING SL 

EL PARAGUAS EVENTS SL  

FACTORÍA DE EVENTOS SLU (TEAM FACTORY) 

CHEF EVENTOS SELECTOS SL (LA VAQUITA)  

THANKSCANARY SL (TIENDA LA MOLINA)  

PLAYSOUND CANARIAS  

CITY SIGHTSEEING LAS PALMAS DE GC (ALTA) 

BAJAS 

BESTIAL EVENTS SL  

BOANVA CATERING SL  

 

DMC: 

ELIPSE EVENTOS SL  

INSUITE, EVENTOS SL  

TEN TRAVEL SA 

PROMOINNOVACION EVENTOS CANARIAS SL (INEVENTING) 

KONCITY VIAJES SL (CITITRAVEL) 

ABRANDIA SL  

CAPITAL INCENTIVE  
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ESPACIOS SINGULARES: 

PROPIEDADES INSULARES S (FINCA CONDAL VEGA GRANDE) 

LA HOYA DE ARUCAS SA (JARDINES DE LA MARQUESA) 

INOCENCIO LUGO GACRÍA (FINCA LA LAJA) 

             HECANSA, HOTELES ESCUELA DE CANARIAS SA (HOTEL ESCUELA SANTA BRIGIDA) 

CASA QUINTANILLA  

ESPACIO CUYAS (FUNDACION CANARIA DE LAS ARTES ESCÉNICAS Y DE LA MUSICA DE GC)  

MAROA CLUB DE MAR SL 

HACIENDA LA REKOMPENSA (RK)  

FINCA ESCUDERO  

 

HOTELES 

DUNAS PALACE SA (SEASIDE PALM BEACH) 

BULL HOTELS SLU (HOTEL REINA ISABEL & SPA) 

HOCISA ASTORIA SLU 

LOPESA HOTELS MANAGEMENT   

THE LODGING & COMERCILIZATION SERVICES SL (HOTEL THE FATAGA) 

EXPLOTACIONES HOTELERAS LUUM SA 

THE LODGING & COMERCILIZATION SERVICES SL (HOTEL THE KOALA) 

SALOBRE GOLF HOTELS SA (HOTEL SALOBRE RESORT AND SERENITY) 

BARCELÓ ARRENDAMIENTOS HOTELEROS SL (HOTEL SANTA CATALINA A ROYAHIDEAWAY) 

HOTEL ROCA NEGRA SA 

ZIDAY DE INVERSIONES SL (HOTEL CRISITNA BY TIGOTAN)     

H D+ BEX MEETING POINT URBAN HOTEL SLU   

GRAN PALMERA HOTEL CE (HOTEL H10)  

SERCOTEL OPERADORA SL ( HOTEL SERCOTEL PARQUE)  

SERCOTEL OPERADORA SL ( HOTEL SERCOTEL LAS CANTERAS)  

HOTEL RADISSON MOGAN  

BAJAS 

TUSITY RENTAL SL (HOTEL WOW)  

HOTEL SILKEN SAAJ  
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MEMORIA DE ACCIONES MICE 
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El sector MICE en España cerró 2024 con un crecimiento moderado, consolidando 
su recuperación tras los años de incertidumbre pandémica. Este avance se logró 
gracias a la inversión sostenida en infraestructura y conectividad, así como a un 
enfoque prioritario en la sostenibilidad, que incluyó la adopción de prácticas 
ecológicas, reducción de residuos y cumplimiento de normativas ambientales más 
estrictas. Asimismo, la incorporación de tecnologías híbridas permitió ampliar el 
alcance de los eventos, conectando a audiencias globales y ofreciendo 
experiencias enriquecedoras tanto presencial como virtualmente. 

De cara a 2025, la sostenibilidad se perfila como un requisito indispensable en el 
sector, con estrategias orientadas a medir y reducir la huella de carbono y a la 
elección de proveedores comprometidos con el medio ambiente. La innovación 
tecnológica continuará siendo un motor clave, con herramientas como la 
inteligencia artificial, la realidad virtual y aumentada, que transformarán la forma 
de diseñar eventos. Por otro lado, la personalización y el bienestar de los asistentes 
serán elementos esenciales, promoviendo experiencias únicas y adaptadas que 
fortalezcan el engagement y la satisfacción de los participantes. 

Este dinamismo también se reflejó en Gran Canaria, donde 2024 fue un año 
marcado por una intensa actividad en promoción exterior y por la consolidación 
de una sólida comunidad local de empresas del sector MICE. Gracias a esta labor, 
nuestra isla ha logrado posicionarse como un destino de referencia para 
congresos, ferias, convenciones y eventos internacionales. Gran Canaria no solo 
ofrece modernas infraestructuras y un entorno privilegiado, sino también un 
enfoque innovador y sostenible que la diferencia en el competitivo mercado 
global. Los buenos resultados de esta trayectoria se verán reflejados este año 
gracias a la elaboración de un estudio de impacto económico que recogerá los 
logros obtenidos, consolidando nuestra estrategia como un destino atractivo, 
profesional y comprometido con la excelencia. 

 

Las Palmas de Gran Canaria: destino piloto en sostenibilidad MICE 
Un proyecto que deseamos que suponga un antes y un después en el diseño y 
gestión de los grandes eventos que se celebren en nuestro destino. A lo largo de 
buena parte del año 2024, hemos trabajado en la elaboración de un plan de 
acción, implementación y formación de turismo sostenible y legado MICE basado 
en cuatro pilares fundamentales: 

• Transformación del modelo turístico hacia la sostenibilidad. 
• Programa de digitalización e inteligencia para destinos y sector turístico. 
• Estrategias de resiliencia turística para territorios extrapeninsulares. 
• Actuaciones especiales en el ámbito de la competitividad. 

En este proyecto liderado por Spain Convention Bureau, la organización que 
promueve la marca España MICE y que promueve la actividad de nuestro sector 
en más de sesenta destinos nacionales ha seleccionado Las Palmas de Gran 
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Canaria, junto a Avilés, Bilbao, Girona, Málaga, Santander y Segovia, como 
destino piloto donde implementar un autodiagnóstico de donde emanan una 
serie de recomendaciones que no tienen otro objetivo que el de convertirse en 
iniciativas interiorizadas y automatizadas dentro del diseño y desarrollo de los 
eventos que se celebren en España. Junto a Ayuntamiento de Las Palmas de Gran 
Canaria, los palacios de congresos, varios hoteles de la capital y una amplia 
representación de empresas asociadas y de la industria MICE local, estamos 
trabajando en un mismo objetivo: transformar la industria de reuniones y eventos 
(MICE) en un motor esencial para el desarrollo económico sostenible, basado en 
el conocimiento, que potencie la competitividad de sectores económicos, 
industrias y clústeres estratégicos. Nuestro objetivo es generar a través de 
experiencias sostenibles un impacto positivo en el medioambiente y en la 
comunidad local, dejando un legado duradero que beneficie y revitalice el 
destino. Con esta misión, se busca posicionar nuestros destinos MICE nacionales 
como líderes en sostenibilidad, impulsando un desarrollo económico sostenible, 
que beneficie a la industria, la comunidad local y al medioambiente. 

Estamos trabajando junto al resto de organizaciones, empresas y personas que 
componen la comunidad MICE local en lo que deseamos que se convierta en la 
futura Guía de Buenas Prácticas en Eventos MICE en Gran Canaria porque “el 
futuro será sostenible o no será”  

 
FERIAS 2024 
 

En 2024, hemos participado activamente en las principales ferias del sector MICE: 
IMEX Frankfurt, celebrada del 14 al 16 de mayo, e ibtm World en Barcelona, del 19 
al 21 de noviembre. Ambas citas contaron con una destacada representación de 
nuestras empresas asociadas. Continuamos aplicando el modelo de 
coparticipación en el coste del stand, compartido entre Promotur y los Convention 
Bureaux de las islas asistentes. Asimismo, repercutimos una parte proporcional de 
esta cuota a las empresas asociadas que nos acompañan en estas importantes 
plataformas internacionales, manteniendo así una fórmula eficiente y 
colaborativa para la promoción del destino. 
 

MICE & Train 2024, Barcelona –Sevilla, del 29 al 31 de enero 
 
Este Corporate Event Workshop es un encuentro profesional de referencia en 
España para el segmento de los eventos corporativos con el objetivo de facilitar a 
las principales empresas y agencias españolas conozcan los mejores destinos y 
proveedores para la celebración de sus futuros eventos corporativos. En un 
innovador y singular formato, un tren de alta velocidad partió de la estación de 
Barcelona Sants con destino a Madrid Atocha, continuando posteriormente hacia 
la estación de Sevilla Santa Justa. A bordo viajamos junto a un centenar de 
profesionales del segmento corporativo nacional, incluyendo representantes de 
destinos MICE, hoteles y agencias de eventos. Este fórum único permitió la 
realización de charlas formativas, reuniones y citas en un entorno dinámico, 
garantizando puntualidad y máxima efectividad durante todo el trayecto. 
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Association Meetings Workshop (AMW), Gijón, del 7 al 8 de febrero 
La ciudad de Gijón fue sede, los días 7 y 8 de febrero de 2024, del Association 
Meetings Workshop (AMW), el evento de referencia en España para el mercado 
asociativo, con presencia de nuestros tres palacios de congresos. Este encuentro 
tuvo como objetivo principal acercar a las principales sociedades y asociaciones 
del país a las mejores sedes y proveedores para la organización de futuros 
congresos y eventos. Con un programa exclusivo e innovador, el AMW garantizó 
un networking de alto nivel con los decisores del sector, complementado con un 
atractivo programa social en el incomparable entorno que brinda esta hermosa 
ciudad asturiana. 
 
MIS Nacional, Madrid, del 7 al 8 de febrero 
Gran Canaria acudió una vez más al MIS Nacional en Madrid, un evento que vimos 
nacer y que ya ha alcanzado su duodécima edición en este evento con más de 
300 event planners y 200 proveedores del sector MICE. Esta edición no solo abordó 
temas fundamentales como el comportamiento humano y el engagement, sino 
que también ofreció talleres, conferencias y un ambiente propicio para el 
networking estratégico. Además, la gran fiesta del MICE español permitió 
fortalecer relaciones y destacar la oferta de Gran Canaria como un destino 
atractivo, innovador y alineado con las tendencias más actuales del sector. 
Tuvimos ocasión de celebrar todas las reuniones de nuestra agenda en un espacio 
diferenciado, junto a Tenerife Convention Bureau y al aerolínea Binter, 
patrocinador del evento, que generó un notable impacto entre los asistentes. 
 

Event Summit, Utrecht, 8 de febrero  
Gran Canaria estuvo presente en el EventSummit de Utrecht, gracias a la 
colaboración de nuestro promotor de Turismo de Gran Canaria en la región, Kris 
Bontinck, en uno de los encuentros más destacados de la industria de eventos en 
los Países Bajos, celebrando este año su decimosexta edición. En colaboración 
con el Spain Convention Bureau acudimos a este evento que reunió a más de 
4.700 profesionales de eventos que se dieron cita en un espacio de 10.000 m². Este 
evento fue una oportunidad inmejorable para conectar con meeting planners de 
BENELUX y Europa, además de participar en un programa formativo enriquecedor 
que contó con destacadas voces del sector.  
 
Jornadas Spain Convention Bureau 
El Spain Convention Bureau (SCB) es una red de entidades locales que agrupa en 
la actualidad a 65 destinos de congresos. Se constituyó en 1984 en el seno de la 
Federación Española de Municipios y Provincias (FEMP), como una sección 
especializada, con la denominación de Sección Española de Ciudades de 
Congresos. 

La profesionalización del servicio a través de las Oficinas de Congresos 
(Convention Bureaux), la diversidad de la oferta que aglutina ciudades de todos 
los rincones del país, la experiencia en la organización de grandes eventos y los 
recursos culturales, naturales y gastronómicos inherentes a cada región, 
conforman las señas de identidad del Spain Convention Bureau. 
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Como miembros activos del Spain Convention Bureau, organización que 
promueve la marca España y sus 65 destinos MICE, el pasado año participamos en 
dos de sus acciones promocionales y una interesantísima jornada de técnicos 
sobre IA. 

• Jornada Mercado Italiano, Valencia, del 22 al 24 de febrero 

El Spain Convention Bureau, en coordinación con Turespaña y en colaboración 
con la Oficina Española de Turismo de Roma, organizó una jornada inversa con el 
mercado del centro y sur de Italia que se desarrolló del 23 al 25 de febrero en la 
ciudad de Valencia. 

Los invitados, un total de 14, fueron representantes de agencias profesionales de 
eventos, organizadores de congresos y reuniones para grandes empresas y 
organizadores profesionales de viajes de incentivo italianos con sede en Roma, 
Florencia y Nápoles. 

Durante dos días y medio se celebró un workshop en el cual los participantes 
pudieron mantener reuniones B2B y desarrollar distintas actividades grupales con 
dinámicas atractivas y sostenibles que favorecieron la interacción entre los 
destinos y los clientes. 

• Jornadas Mercado Nórdico, Helsinki y Oslo, del 23 al 25 de abril 

El Spain Convention Bureau, en coordinación con las Oficinas Españolas de Turismo 
de Turespaña en Helsinki y Oslo, organizó en abril varias acciones para promover 
el mercado MICE nórdico. Estas actividades incluyeron un webinar el 4 de abril, 
donde se analizaron las tendencias y necesidades de la demanda en Finlandia y 
Noruega, y dos jornadas presenciales de promoción los días 23 al 25 de abril bajo 
el título "Spanish Spirit & Energy Tour". Participaron nueve destinos españoles: 
Barcelona, Benidorm, Bilbao, Gran Canaria, Granada, Madrid, Málaga, Santander 
y Valencia. 

Las actividades incluyeron reuniones, workshops, sesiones de networking con 
gymkhanas y formación en meeting design, además de cenas con gastronomía 
española, que fortalecieron los lazos con organizadores profesionales de eventos 
y empresas nórdicas, posicionando a España como un destino MICE clave. 

The Meetings Space, Cannes, del 29 de febrero al 2 de marzo 
Del 29 de febrero al 2 de marzo, viajamos hasta Cannes para asistir a The Meetings 
Space, donde pudimos dar a conocer a agencias  europeas nuestro destino MICE. 
Al evento asistieron un total de 75 meeting planners, con quienes que pudimos 
entablar muy buenas relaciones tanto en las reuniones como durante los 
momentos de networking. Un gran evento, segundo de la serie tras nuestra puesta 
de largo el pasado año en Praga. 
 

m&i Fest Marrakech, del 17 al 21 de marzo 
El m&i Fest, celebrado en Marrakech del 17 al 21 de marzo de 2024, transformó el 
formato de ferias MICE al combinar reuniones personalizadas con la escala y 
alcance de un evento tradicional. Con la participación de 240 compradores y 230 
proveedores, el programa ofreció un enfoque único para desarrollar relaciones, 
descubrir el destino y celebrar la industria. Las mañanas estuvieron dedicadas a 
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reuniones 1-2-1 estratégicas, mientras que las tardes permitieron explorar 
Marrakech y sus lugares más exclusivos. Por las noches, los asistentes disfrutaron de 
cenas y eventos locales que fomentaron un networking relajado, con el objetivo 
de crear conexiones auténticas y ofrecer experiencias significativas. El evento 
destacó por su compromiso social, especialmente tras el reciente terremoto que 
afectó a Marruecos. Además de promover el turismo en el país, contribuyó 
activamente al apoyo de comunidades locales y causas benéficas. Realizado en 
el principal centro de congresos de la ciudad, el m&i Fest no sólo innovó en el 
formato MICE, sino que también dejó un impacto positivo en la comunidad 
anfitriona, consolidándose como un referente en la industria de reuniones y 
eventos.  

Es un evento de cuatro días diseñado y desarrollado para generar negocio a 
través de cincuenta reuniones privadas garantizadas y un programa social que 
favorece el networking. En el año 2024, el Gran Canaria Convention Bureau, dado 
el excelente resultado de esta actividad promocional el año pasado, asistió al 
encuentro que tuvo lugar en la ciudad de Marrakech entre los días 17 y 21 de 
marzo, en un innovador formato al más puro estilo bazaar en un stand junto a 
representantes de Tenerife y Lanzarote. 

All About People, Gran Canaria, del 22 al 24 de marzo 
Gran Canaria acogió el evento internacional All About People 2024 en el 
emblemático Santa Catalina, a Royal Hideaway Hotel. Este destacado encuentro 
de networking, celebrado en marzo, reunió a empresas del Reino Unido, Francia y 
locales asociadas al Gran Canaria Convention Bureau, como inSuite. Los 
participantes exploraron las posibilidades de la isla como destino MICE, disfrutando 
de su patrimonio natural, cultural e infraestructuras de primer nivel. Con un 
programa innovador y 28 citas preestablecidas, el evento reafirmó a Gran Canaria 
como un destino cercano, bien comunicado y hospitalario, ideal para eventos 
corporativos y congresos. 
Gran Canaria tuvo el honor de ser el escenario del reconocido evento All About 
People, celebrado del 22 al 24 de marzo de 2024. Este encuentro internacional, 
que es uno de los foros de networking más destacados del sector MICE, reunió a 
un selecto grupo de organizadores de eventos provenientes de mercados clave 
como Reino Unido, Francia y otros países europeos, junto con proveedores locales 
e internacionales. Durante tres días, los asistentes disfrutaron de un ambiente 
profesional y relajado, diseñado para fomentar conexiones estratégicas y 
oportunidades de colaboración. 
El programa del evento combinó reuniones programadas, actividades culturales y 
experiencias únicas en Gran Canaria, lo que permitió a los asistentes descubrir el 
potencial de la isla como destino para congresos, reuniones y eventos 
corporativos. Desde visitas a lugares emblemáticos hasta la degustación de la 
gastronomía local y actividades al aire libre, los participantes tuvieron la 
oportunidad de explorar el rico patrimonio cultural y natural de la isla. La excelente 
organización y el cálido recibimiento de Gran Canaria contribuyeron a consolidar 
su reputación como un destino MICE atractivo y competitivo, capaz de ofrecer 
experiencias memorables a organizadores y asistentes por igual. 
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Events Club Associations Forum, Valencia, del 7 al 9 de abril 
De la mano de Europe Congress, con quienes habíamos participado el año 
anterior en el MCE South Europe de Sevilla, nos estrenamos en un evento 
aclamado por la industria: el Events Club Associations Summit, celebrado en 
Valencia entre los días 7 y 9 de abril, evento que revoluciona el mundo de los 
congresos. Este exclusivo encuentro reúne a destinos, sedes de congresos y hoteles 
de conferencias con asociaciones internacionales cualificadas y OPC para 
impulsar eventos MICE a gran escala.  
 
Durante dos jornadas, nos reunimos con más de 20 asociaciones y OPCs 
internacionales interesadas en llevar sus eventos a Gran Canaria. Esta actividad se 
desarrolló en un formato muy dinámico y eficiente donde, además de las 
reuniones planificadas, tuvimos la ocasión de interactuar con todos los clientes y 
demás proveedores a lo largo de los dos días que duró el taller.  
 
El objetivo del encuentro se centraba en congresos de tamaño medio-grande, 
brindándonos la posibilidad de entablar contacto con nuevas asociaciones, 
además de reforzar vínculos con las ya conocidas. Ha sido una vivencia 
enriquecedora con un gran potencial comercial para Gran Canaria, que 
valoramos de manera muy positiva. 
 

Sports & Events Workshop, Calviá, del 9 al 11 de abril  
Tras dos exitosas participaciones en 2023 en las ediciones de Valencia y Lloret de 
Mar, acudimos a la tercera edición del Sports & Events Workshop, Calviá, Mallorca, 
del 9 al 11 de abril, donde destinos y recintos deportivos se reunieron con 
operadores centrados en el deporte, planificadores de reuniones, torneos y 
organizadores de eventos deportivos corporativos en el mundo del deporte con 
importante presencia de clubes y organizaciones deportivas internacionales.   
El encuentro B2B se centra en profesionales que organizan eventos deportivos 
llegados de Europa y Estados Unidos que participarán en intensas jornadas 
programadas por Eventoplus, institución consolidada en el mundo MICE. 
 
La ciudad de Málaga será sede en el año 2025 de la cuarta edición de 'Sport and 
Events Europe', un evento en formato workshop que reúne a más de 300 empresas 
e instituciones internacionales relacionadas con el deporte y los eventos que se 
organizan en torno a este sector, y que hemos incluido en nuestro plan de 
marketing. 
 
 

Global MICE Forums, Girona, del 2 al 4 de julio 
El Global MICE Forum Associativo Girona 2024 fue un punto de encuentro clave 
donde se llevaron a cabo más de mil reuniones. Además, se organizaron 
actividades culturales y enogastronómicas, y se implementaron diversas medidas 
de sostenibilidad centradas en la movilidad, el consumo de agua y plástico, y el 
uso de productos y servicios locales. 
 
Uno de los momentos destacados del evento fue la mesa redonda titulada “Un 
Viaje apasionante al Futuro: Innovaciones y Tendencias en los Congresos de 2035”, 
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donde se discutieron las perspectivas e innovaciones que moldearán el futuro de 
los congresos en la próxima década. 
 
Los Global MICE Forums son eventos de referencia en la Industria de Reuniones y 
Eventos, diseñados para facilitar conexiones personales, experiencias memorables 
y oportunidades de negocio entre los actores clave de la cadena de valor MICE. 
Con un formato exclusivo de dos días y un aforo reducido de 50-60 buyers y 50-60 
suppliers, estos foros garantizan un networking de alta calidad y la construcción de 
relaciones de confianza.  La edición celebrada en Girona, del 2 al 4 de julio de 
2024, destacó por contar con el respaldo de doce años y cuarenta ediciones 
exitosas en Europa, asegurando un excelente retorno de la inversión. Los buyers 
participantes, seleccionados rigurosamente por su capacidad de compra y toma 
de decisiones, se conectaron con los principales proveedores MICE mediante un 
proceso de matchmaking altamente optimizado, orientado a generar 
oportunidades reales de negocio. A la conclusión del evento se presentó la 
siguiente edición: Global MICE Forum Gran Canaria 2025 
 

Roadshow Promotur Alemania 2024, del 23 al 29 de septiembre 
Gran Canaria participó en un Roadshow en Alemania, celebrado del 23 al 29 de 
septiembre, recorriendo las ciudades de Múnich, Düsseldorf y Hamburgo. Este 
evento, organizado por Promotur Turismo de Canarias, reunió a Convention 
Bureaux y profesionales de todas las islas. Durante una intensa semana de trabajo, 
Gran Canaria tuvo la oportunidad de conectar con destacados meeting planners 
alemanes, presentando las ventajas del destino como referente MICE y 
extendiendo una invitación especial para el fam trip de diciembre, diseñado para 
mostrar de primera mano las bondades de la isla. 
 

MCE South Europe, Palma, del 10 al 12 de noviembre 
Palma de Mallorca fue el escenario del MCE South Europe, poniendo el broche de 
oro a nuestra temporada de asistencia a eventos 2024. Cerca de 250 event 
planners y proveedores nos reuniemos en el Palau de Congressos de Palma 
durante dos días y medio de reuniones B2B, networking y promoción de nuestro 
destino. MCE South Europe es uno de los principales eventos internacionales de la 
industria MICE: reuniones B2B cuidadosamente seleccionadas, conferencias 
magistrales, talleres interactivos y muchas oportunidades de networking. 
El MCE South Europe es un encuentro anual itinerante, ideado para fomentar la 
conexión directa entre proveedores y empresas de diversas partes del mundo. Su 
propósito principal es facilitar la colaboración entre compradores (buyers, como 
agencias, corporaciones y asociaciones) y proveedores (suppliers, como oficinas 
de congresos, recintos de convenciones, hoteles, empresas de gestión de destinos, 
aerolíneas y compañías de transporte y audiovisuales) en un entorno profesional 
diseñado para promover el networking y las reuniones uno a uno (B2B). Esta 
edición ha congregado en Mallorca a 220 participantes, siendo 100 compradores 
y 120 proveedores, procedentes de más de 30 países, entre ellos España, Portugal, 
Francia, Reino Unido, Alemania, Bélgica, Países Bajos, Italia, Suiza, Polonia, 
Dinamarca, Suecia, Noruega, Estados Unidos y Brasil, entre otros. 
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Viajes educacionales y visitas de inspección  
 

La mejor forma de introducir a un organizador de eventos en un destino es 
haciéndole vivir dicho destino. Los viajes educacionales permiten a los 
organizadores comprobar de primera mano los servicios que ofrece Gran Canaria 
y familiarizarse con las ventajas competitivas que tiene a su disposición para 
celebrar una reunión. Cada año intentamos celebrar viajes educacionales y para 
ello contamos con la participación y colaboración de nuestros asociados. Nuestra 
intención es siempre seleccionar a los principales actores del sector e invitarles a 
conocer nuestro destino en un programa personalizado que incluya visitas a 
palacios de congresos, hoteles, espacios singulares y un workshop con las 
empresas asociadas a Gran Canaria Convention Bureau.  

El pasado 1 de febrero de 2024, el aeropuerto de Gran Canaria celebró un hito 
histórico con la llegada del primer vuelo directo desde Madrid operado por la 
compañía canaria Binter. Este viaje educacional, breve pero intenso, permitió a 
un selecto grupo de organizadores de eventos de Madrid descubrir las maravillas 
de la capital de la isla: desde los secretos de nuestro emblemático Carnaval, 
guiados por la Reina del Carnaval 2024, Lola Ortiz, y el entonces concejal de 
cultura Adrián Santana, hasta paseos por Las Canteras, con degustación de 
cervezas tradicionales, Vegueta… culminando con un cocktail cena en Santa 
Catalina, a Royal Hideaway Hotel. Gran Canaria logró conquistar a estos 
profesionales del sector MICE con su encanto, historia y hospitalidad. 

En mayo recibimos con alegría al grupo de meeting planners polacos, invitados 
por Turespaña Varsovia, quienes tuvieron la oportunidad de descubrir una Gran 
Canaria que, como siempre, se mostró hospitalaria y profesional. Aunque su 
llegada a LPA sin maletas pudo ser un contratiempo, la calidez y la profesionalidad 
de la isla lograron transformar el malestar inicial en una experiencia positiva. el 22 
al 26 de mayo, un exclusivo programa permitió a los participantes descubrir Gran 
Canaria. La Hacienda La ReKompensa, el Valle de Agaete y la Casa Romántica… 
En Las Palmas de Gran Canaria, disfrutaron de actividades acuáticas en Las 
Canteras, una visita cultural por Triana y Vegueta, y cenas en lugares 
emblemáticos como el Restaurante Summum y el Gabinete Literario. El viaje 
incluyó también experiencias náuticas en Pasito Blanco con una regata hasta 
Maroa Club de Mar, concluyendo con una cena de despedida en el Salobre Hotel 
Resort & Serenity. Se despidieron encantados, prometiendo regresar, esta vez con 
sus clientes. Un sincero dziękuję a todas las empresas que hicieron posible el éxito 
de esta acción en un mercado emergente tan valioso.  

Cerramos el año con un inolvidable viaje educacional del 12 al 15 de diciembre, 
en el que dieciséis meeting planners europeos redescubrieron el encanto y 
potencial de Gran Canaria, disfrutando de nuestro cálido sol de invierno. La 
experiencia incluyó traslados en coches clásicos hacia Vegueta, donde 
participaron en un desafío de mojo picón, una visita a la Hacienda La 
ReKompensa con “actividad kilómetro cero”, desflorillando plátanos con posterior 
almuerzo entre plataneras. El recorrido continuó hacia el Salobre Hotel Resort & 
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Serenity, desde donde partíamos para descubrir el Barranco de Fataga, Maroa 
Club de Mar, y culminar con una espectacular cena en Sala Scala.  
 
Apoyo a Candidaturas 
En numerosas ocasiones los prescriptores locales que deciden presentar una 
candidatura para un congreso no cuentan con fondos suficientes para hacer 
frente a los gastos, tanto de elaboración del dossier, como de desplazamiento 
para la presentación de dicha candidatura. También, es necesario en diversas 
ocasiones, recibir visitas de inspección de empresas que desean organizar su 
convención o su incentivo, y atenderles suministrándoles transporte y alguna cena 
o almuerzo. Por ello, en el año 2024 el Gran Canaria Convention Bureau dedicó 
una partida de su presupuesto a financiar tanto a asociados como a prescriptores 
locales en la presentación y consecución de candidaturas para congresos, 
convenciones o incentivos.  
 
Dentro de este capítulo, se dedica una partida presupuestaria especial a apoyar 
candidaturas y acciones promocionales propuestas y lideradas por nuestros tres 
palacios de congresos. Trabajando codo con codo con los técnicos de nuestros 
recintos feriales, coordinaremos y patrocinaremos acciones promocionales 
encaminadas a la captación de ferias nacionales e internacionales en una 
iniciativa que no se había hasta ahora llevado a cabo de manera exclusiva y que 
pretendemos servirá para incrementar el número de ferias en el calendario de 
eventos de la isla de Gran Canaria. 

Marketing y publicidad 
La colaboración con la prensa especializada en el sector MICE es fundamental 
para transmitir las bondades de nuestro gran destino. Los espacios singulares 
asociados a Gran Canaria Convention Bureau fueron incluidos en la Guía de 
Espacios Eventoplus, presentada en la feria ibtm World 2024. 

Página web  
Hemos seguido prestando mucha atención a actualizar nuestra página web. 
Durante el año 2024 hemos mantenida actualizada nuestra página web donde 
aparecen nuestras empresas asociadas y donde se encuentra el link a nuestra 
sede electrónica Gestiona para tramitar buena parte de la gestión de la 
Fundación.. 

Colaboración con congresos y otros eventos 
Durante la celebración de los congresos y convenciones en Gran Canaria el Gran 
Canaria Convention Bureau ha colaborado con muchos de los grandes eventos 
que se celebran en la isla ofreciendo diversos servicios: 

• Asesoramiento en diseño programa social y búsqueda de proveedores 
• Punto de Información turística atendido por azafatas. 
• Excursiones y obsequios a ponentes. 
• Actuaciones de grupos folclóricos 

Consultas varias 
Con gran frecuencia atendemos consultas acerca de infraestructuras y servicios 
de Gran Canaria desde empresas u organizadores de congresos o eventos, que o 
bien planean organizar un congreso/evento en Gran Canaria o teniéndolo ya 
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programado, necesitan obtener mayor información. Continuaremos prestando 
este servicio, y enviando a nuestras empresas asociadas todas aquellas peticiones 
que recibamos. 

Redes sociales 
El Gran Canaria Convention Bureau ha lanzado una iniciativa estratégica de 
videopíldoras mensuales para destacar a los actores menos visibles del sector MICE 
en la isla. Esta campaña busca visibilizar a las empresas y personas fundamentales 
en la organización de grandes eventos, enfocándose en áreas que normalmente 
no reciben atención mediática. 

La iniciativa comenzó con empresas de servicios y se expandirá para incluir fincas, 
plataneras, cafetales, clubes de mar y otros espacios únicos, culminando con 
hoteles y palacios de congresos. El objetivo es construir una imagen colectiva que 
resalte la importancia de todos los involucrados en hacer de Gran Canaria un 
destino MICE destacado, subrayando su contribución al crecimiento económico, 
cultural y social de la isla. 

Esta campaña, que sigue los pasos de una iniciativa liderada por Gran Canaria 
Golf, servirá para consolidar una presencia activa en redes sociales como 
Facebook, LinkedIn, Instagram y Twitter para interactuar con organizadores de 
eventos y dar seguimiento a sus esfuerzos promocionales
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MEMORIA DE ACTIVIDADES 

GOLF 2024
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CAMPOS DE GOLF ASOCIADOS 

Meloneras Golf by Lopesan  

Maspalomas Golf 

Salobre Golf New 

Salobre Golf Old 

Anfi Tauro Golf 

Real Club de Golf de Las Palmas 

 

ALOJAMIENTOS RECOMENDADOS 

1- Lopesan Villa del Conde Resort & Thalasso ***** 

2.- Lopesan Baobab Resort ***** 

3.- Lopesan Costa Meloneras Resort & Spa ***** 

4.- Hotel Faro a Lopesan Collection Hotel ***** 

5.- Corallium Dunamar by Lopesan Hotels **** 

6.- Seaside Grand Hotel Residencia ***** Gran Lujo 

7.- Hotel Seaside Palm Beach ***** 

8.- Hotel Seaside Sandy Beach **** 

9.- Gloria Palace Royal Hotel & Spa **** Sup 

10.- Gloria Palace Amadores Thalasso & Hotel **** 

11.- Gloria Palace San Agustín Thalasso & Hotel **** 

12.- Hotel Cordial Mogán Playa **** C
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13.- Bungalows Cordial Green Golf 

14.- Apartamentos Cordial Mogán Valle 

15.- Riu Palace Oasis *****  

16.- Riu Palace Meloneras Resort ***** 

17.- Riu Palace Maspalomas **** 

18.- Salobre Hotel Resort & Serenity ***** 

19.- Marina Suites Puerto Rico **** 

20.- H10 Playa Meloneras Palace ***** 

21.- Radisson Blu Gran Canaria ***** 

22.- Radisson Blu Gran Canaria Mogán ***** 

23.- Hotel Santa Catalina Royal Hideaway *****  

24.- Santa Mónica Suites Hotel **** Sup 

25.- NL Suite Hotel Playa del Inglés **** 

26.- Hotel Casa León 

27.- Suites & Villas by Dunas **** 

28.- Don Gregory by Dunas ****  

29.- Maspalomas Tabaiba Princess **** 

30.- Hotel Parque Tropical *** 

31.- VillaGranCanaria Salobre Golf & Resort 

32.- Apartamentos Serenity Amadores 

33.- Hotel Paradisus Gran Canaria  
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MEMORIA DE ACCIONES GOLF 

FERIAS/TORNEOS INTERNACIONALES 

FITUR/ITB/WTM/ 

En las ferias de turismo general como Fitur, ITB y World Travel Market contamos 
con la representación de Turismo de Gran Canaria para la promoción de la isla 
y su producto golf 

F.R.E.E (Múnich) 

Asistimos a esta feria generalista que destaca por la amplia presencia de 
público aficionado al golf contando con la representación de Fernando Arias 
en esta cita con información y material específico para ese público destacado. 

   

MATKA 

España fue designada como país asociado en la Feria Matka, que se celebró 
del 19 al 21 de enero de 2024 en Helsinki (Finlandia). Gran Canaria estuvo 
presente a través nuestro representante para el mercado nórdico Juan 
Fernando Suárez en la que se caracteriza por ser la mayor feria turística del norte 
de Europa con más de 50.000 visitantes y una amplia presencia de aficionados 
al golf.  

 

FERIE FOR ALLE/HERNING (Dinamarca) (25-27 de febrero) 

Esta feria multiproducto que engloba el turismo vacacional, caravaning y golf 
se considera la más importante de Dinamarca y se ha convertido en una cita 
imprescindible para conectar con el mercado. Además, en esta edición tras 
acuerdo en 2023 de vuelos directos otros aeropuertos además de Copenhague 
como Billund o Aalborg con Air Baltic nos conecta con varios aeropuertos 
cercanos a la zona de Herning donde se celebra la feria. Esto ha supuesto que 
varios TTOO que estaban alejados de Copenhague se hayan reactivado y 
aumentado el interés por la isla, así como sus ventas, facilitando el acceso 
directo de Gran Canaria con otras ciudades de Dinamarca.  

Cada edición invitamos a nuestros alojamientos recomendados a unirse siendo 
esta una muestra de la oferta hotelera especializada y para que tengan la 
oportunidad que entren en contacto directo no sólo con el público danés sino 
con los propios Turoperadores de golf. 

En la edición de 2024 hemos contado con la asistencia de Lopesan, Seaside y 
Villa Gran Canaria.  

Al ser una feria de público directo es importante acudir con elementos que 
atraigan al público, así como colaborar con los Turoperadores que acuden con 
stand propio para animarlos a ofrecer Gran Canaria. Pues a través de estos 
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grandes stands que incluyen ofertas de viajes es la oportunidad de muchos 
daneses para reservar sus vacaciones con descuentos especiales por la feria. 

 

HANSE  GOLF 

La Hanse Golf es la feria internacional de golf más grande del norte de 
Alemania, celebrada anualmente en Hamburgo desde 2002. En 2024 acudimos 
con la representación de Golf Globe en esta feria dirigida al público general y 
congrega a profesionales de la industria, así como aficionados al golf. En esta 
edición hubo participación de 180 expositores y recibió a 16.200 visitantes. Con 
Golf Globe además de información del destino y material promocional para 
captación se realizó un sorteo de estancia y golf junto a Seaside Palm Beach 
como alojamiento colaborador de esta acción. 

 

IAGTO EUROPEAN CONVENTION 

Desde hace varias ediciones Gran Canaria había acordado con IAGTO ser 
sede de su convención que tras su divorcio con Reed Exhibitions. Por lo que 
desde  2022 se celebra la IAGTO European Convention, feria profesional del 
turismo de golf que Gran Canaria Golf actualmente complementa con la IGTM 
que sigue celebrando Reed Exhibitions en temporadas distintas.   
 
La IAGTO European Convention de este 2024 en Málaga ha sido muy especial 
pues es donde se ha anunciado que Gran Canaria será el destino elegido 
para albergar el evento en 2025 y hemos contado con la representación del 
consejero de Turismo de Gran Canaria Carlos Álamo y presidente de la 
Fundación, así como con el Gerente de Turismo de Gran Canaria Pablo 
Llinares y Pino León responsable de Mercados y Producto y los colaboradores 
de Gran Canaria Golf Lopesan, Salobre y Dunas. 
 
En cuanto a asistencia, este encuentro atrajo a 780 delegados, 
consolidándose como el evento de ventas de turismo de golf más grande 
organizado por IAGTO hasta la fecha, siendo una de las ferias más productivas 
en las que han tenido en cuenta muchas de las valoraciones o características 
menos valoradas de la IGTM, como la autogestión de citas programadas, la 
reducción de días y mantener los eventos de networking que es lo que 
realmente permite al destino promocionarse.  
 
La IEC se ha consolidado como un evento esencial para establecer y 
fortalecer relaciones comerciales en el sector del turismo de golf, ofreciendo 
oportunidades únicas para la promoción de productos y servicios, así como 
para la creación de nuevas alianzas estratégicas en el mercado. Para Gran 
Canaria supone un gran escenario para mostrar nuestros avances y 
especialización en los últimos años  y seguir avanzando como uno de los 
principales destinos de golf elegidos en Europa y un descubrimiento para 
muchos fuera del territorio europeo 
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VOLVO CAR SCANDINAVIAN MIXED 2024 

Gran Canaria Golf acude con stand propio por segundo año consecutivo a este 
torneo mixto pionero que se celebró del 6 al 9 de junio Vasatorps Golfklubb, 
cerca de Helsingborg, Suecia. 

Este torneo ofrece una competencia de alto nivel a la par que promueve la 
igualdad de género en el golf, proporcionando una plataforma donde hombres 
y mujeres compitieron en igualdad de condiciones por un mismo trofeo.  

Para Gran Canaria supone un evento ideal para llegar al público directo en su 
promoción de destino enfocado al golf y por esa misma razón se repitió en 2024 
contando en esta ocasión con la presencia de las representantes  

Sin embargo, a pesar de su éxito de convocatoria la edición del 2025 no se 
realizará según han anunciado desde la organización. Se desconoce si el torneo 
se reanudará en algún momento.  

 

INTERNATIONAL GOLF TRAVEL MARKET/IGTM  

La International Golf Travel Market (IGTM) volvió a celebrarse en 2024 por 
segunda vez consecutiva en la ciudad de Lisboa, tal y como se anunció en 2022. 
Este evento, que sigue destacándose como uno de los más importantes en el 
sector del turismo de golf, reunió a más de 300 compradores especializados 
provenientes de 50 países, lo que demuestra su alcance internacional y 
relevancia en el sector. 

Gran Canaria, bajo la organización de Promotur Islas Canarias, estuvo 
nuevamente presente junto a Lanzarote y Fuerteventura además de nuestros 
colaboradores Salobre, Lopesan y Seaside.  

Esta participación nos permite establecer contactos estratégicos y fortalecer 
relaciones con turoperadores y profesionales del sector, contribuyendo a la 
proyección internacional de la isla como un enclave privilegiado para los 
amantes del golf. 

La siguiente edición se celebrará en la ciudad de Cannes.  

 
 
Patrocinio bolsas de bienvenida en IGTM 

Desde hace varios años Gran Canaria destaca en la IGTM con el patrocinio de 
las bolsas de bienvenida.  

Pues todos los asistentes tienen acceso a nuestras bolsas con la información de 
nuestros campos de golf y alojamientos recomendados y que debido a nuestra 
asiduidad se ha convertido en un sello de nuestra marca en esta cita anual. 
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 Las bolsas encargadas por Reed Exhibitions que además de nuestro logo 
incluye código QR con acceso a nuestra web oficial están realizadas con 
materiales sostenibles y al ser bolsas reutilizables es uno de las publicidades que 
viajan junto a los turoperadores y profesionales a sus países de origen.  

 

D.T.S  

En 2023 realizamos una campaña de marketing a través de organizador de 
torneos alemán DTS que culminó con la realización y venta de un torneo en 
Gran Canaria en 2024 en la que pudieron disfrutar del destino. Estuvimos con 
su organizador Thomas Duppke, quién nos trasladó las recientes 
colaboraciones con varios de nuestros alojamientos recomendados para la 
realización de otros paquetes turísticos.  

 

TORNEO AIR BALTIC (LETONIA) 

En colaboración con Turismo de Gran Canaria y su acuerdo con la compañía 
aérea Air Baltic colaboramos en uno de los vuelos con Letonia y un grupo de 
golfistas que viajó a Gran Canaria para un torneo que combinaron con 
experiencias en el destino. Desde Gran Canaria Golf colaboramos con premios 
especiales para sus participantes. 

 

HISZPANIA DE LUXE GOLF -POLONIA  

Se incluye dentro de las acciones promocionales en destino esta colaboración 
en el circuito de torneos que realiza Hiszpania de Luxe Golf  en la que 
participamos en la gran final del 3 de agosto y 1 de septiembre entre otros 
destinos colaboradores. Este torneo reunió a 120 golfistas y estuvimos presentes 
en la promoción de uno de los hoyos, con la colaboración de Salobre Hotel 
Resort & Serenity con entrega de premio y presentación del destino de nuestra 
representante en este mercado.  

    

TORNEO ACENTRO TURISMO 

Dentro de las acciones colaborativas con Turismo de Gran Canaria se incluye 
esta acción del mercado italiano. En ella nos posicionamos como destino 
sponsor de 10 torneos de este ttoo de lujo con la colaboración de Lopesan 
Hotel Group como colaborador alojativo facilitando premio de estancia. 
Dentro de la campaña además se incluye durante todo 2024 presencia y 
publicaciones sus redes, venta de paquete de Gran Canaria, así como su 
promoción y venta a través de newsletter con información del destino.  
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OXENSTIERNA KOMMUNIKATION  

Es la empresa liderada por Anna Oxenstierna, persona influyente en el 
mercado sueco por estar ligada a segmentos de la alta sociedad sueca y los 
clubes de golf más prestigiosos.  A lo largo de estos años hemos realizado 
colaboraciones puntuales con esta empresa que nos hace llegar a este 
segmento a través de la promoción de Gran Canaria en el sector lujo 
destacando los servicios y alojamientos de la isla conocidos por su alto valor y 
calidad de servicio. En este 2024 realizamos la colaboración en uno de sus 
torneos en la que hubo degustación de productos locales, así como premios 
para los ganadores del torneo.  

  

JORNADAS PROFESIONALES CON TURISMO DE GRAN CANARIA Y LA CÁMARA DE 
COMERCIO  

Desde hace varias ediciones la Cámara de Comercio y Turismo de Gran 
Canaria organiza un roadshow que se divide en dos fechas recorriendo varias 
provincias de la península como parte de la promoción del mercado nacional. 

Gran Canaria Golf acude junto con el resto de productos en esta cita en la 
que se da información a las agencias de viajes invitadas junto a una 
presentación del destino facilitando información de la oferta de Gran Canaria.  

En el 2024 el primer bloque se ha realizado en abril en Oviedo, Bilbao, 
Pamplona, Zaragoza y Barcelona mientras que las segundas han celebrado en 
el mes mayo recorriendo Almería, Granada, Málaga, Sevilla y Jerez. 

 

CAMPAÑAS CON TUROPERADORES Y AGENCIAS 

Consideramos una herramienta muy efectiva colaborar con los Turoperadores 
más destacados a través de campañas de marketing online y así impactar y 
llegar a su amplia base de datos con diversas estrategias online en ocasiones 
combinadas con acciones presenciales en el mercado de origen.  

 

GOLFBREAKS.COM  

Golfbreaks es uno de los dos turoperadores líder de golf en el mercado británico 
y con el que realizamos campaña de marketing anual. En 2024 hemos obtenido 
buenos resultados además de aumento de las reservas, así como de los días de 
estancia y servicios utilizados en la isla. Las actividades incluidas en el programa 
van desde posición relevante en la web, actividad en las redes sociales de 
Golfbreaks y la grabación de vídeo para su uso en ambos canales. En 
comparación con 2023 han aumentado en más del 20% las reservas en las que 
además de los viajes reservados en Islas Canarias el 30% de estas ventas son sólo 
para Gran Canaria, siendo este dato récord para Golfbreaks.  
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YOUR GOLF TRAVEL  

Your Golf Travel es el ttoo líder en mercado británico junto a Golfbreaks que en 
los últimos han renovado parte de su plantilla mejorando y profesionalizando el 
departamento de marketing. Por ello volvemos a colaborar con ellos en una 
campaña de marketing que se divide en dos partes entras las que se incluye 
viaje a Gran Canaria por parte de su personal para generar contenido para su 
utilización en la campaña online.  

    

GOLF GLOBE 

Mercado alemán es uno de los principales para Gran Canaria y también en el 
producto golf. Siendo Golf Globe marca oficial de Tui para los viajes de golf y 
uno de los turoperadores especializados más destacados. A pesar de haber 
tenido unos años más complicados dentro de su estructura interna siguen siendo 
fieles al destino y han aumentado sus reservas. Por lo que en 2024 hemos 
realizado una amplia campaña online en combinación con la asistencia a la 
feria especializada Hanse Golf y webinnars para las agencias asociadas.  

  

NORDICGOLFERS.COM 

Este TTOO es uno de los más destacados para el mercado danés, sueco y 
noruego por lo que realizamos campaña de destino con ellos y colaboramos 
con material informativo y merchandising en alguna sus actividades de 
promoción y ferias.  

  

FAM /PRESS TRIPS 

Los viajes de familiarización en destino son una herramienta de promoción con 
múltiples ventajas, ya que permiten a los protagonistas conocer de primera 
mano el destino, sus infraestructuras, clima y gastronomía. En el caso del golf, 
estos viajes ofrecen una experiencia real en cada campo y en los servicios que 
hacen de Gran Canaria uno de los destinos de golf más valorados 
internacionalmente. 

Además, generan contenido valioso a través de los profesionales participantes, 
estableciendo una colaboración mutua en la que nos beneficiamos tanto de 
sus canales de difusión como de la experiencia adquirida durante su estancia 
en el destino. 

 

THOMAS BIRGISSON-GOLF SAGA (enero) 

En enero aprovechamos viaje personal de Thomas Birgisson, ttoo islandés 
denominado Golf Saga para acompañarle de visita de inspección a varios de 
nuestros alojamientos recomendados tras haber jugado varios de los campos 
de golf de la isla.  
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THIBAULT BALTHAZAR (31de marzo al 06 de abril) 

Recibimos la visita del periodista belga Thaibault Balthazar con más de 9 de 
experiencia en el producto golf y desde enero de 2023 está colaborando con 
Playgolf, una de las revistas especializadas más importante de Bélgica con 
20.000 copias en ambos idiomas (francés y belga) que son distribuidas entre 
distintos clubes de golf y centros de lujo de fitness del país.  

Durante su estancia pudo conocer los campos de golf de la isla, así como 
alojarse Salobre Hotel Resort & Serenity y Lopesan Villa del Conde Resort & 
Thalasso como alojamientos colaboradores oficiales de este viaje de prensa. El 
periodista además pudo probar nuestra gastronomía y conocer en una visita 
guiada el casco histórico de la ciudad.   

El resultado se vio plasmado en un amplio reportaje de 5 páginas en las que no 
sólo hacía referencia a las bondades del golf en la isla sino a la experiencia 
global de destino. 

 

 

FAM TRIP UK (14-19 de marzo) 

Como una de las acciones en colaboración dentro del calendario de 
Turespaña se incluyó fam trip grupal con turoperadores específicos del mercado 
británico en el que el alojamiento oficial fue Seaside Palme Beach. Se realizó un 
programa que incluyó además de todos los campos de golf, actividades y rutas 
para crear una experiencia completa del destino en el que Turismo de Gran 
Canaria fue nuevamente colaborador activo con un día del itinerario.   

• 360 GOLF HOLIDAYS: Karl Humphrey 
• ELEGANT GOLF RESORTS: George Curtis 
• GOLF TOURS INTERNATIONAl: Adam stinson 
• GOLF TRAVEL PEOPLE: Sam Anthony Thompson 
• HOLIDAYS 4 GOLFERS: Claire Morley  
• PLANET GOLF: James Mason 
• YOUR GOLF TRAVEL: Colin Lester 
• OET LONDRES: Inma Lapeña 
•  

 

PRESS OET MÚNICH (9 al 14 de abril) 

Dentro de las colaboraciones con la OETs y Turismo de Gran Canaria se incluye 
un viaje de prensa grupal con periodistas especializados a través de la oficina 
de Turismo Española de la ciudad de Múnich.  

Este itinerario reunió a 9 medios alemanes y Antje Groch designada por 
Turespaña en este viaje como representante a través de su agencia SpainB2B. 
El hotel oficial fue Seaside Palm Beach como muestra de uno de nuestros 
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alojamientos recomendados en un programa diverso en el que se combinó el 
golf junto a experiencias y servicios de interés para este segmento en el que la 
gastronomía y las visitas a zonas estratégicas de la isla fueron clave. 

Participantes:  

• Reinhard-Karl Üblacker (Hole in One) 
• Cornelia Antonie Bruckner (Golf Women)   
• Christophe Speroni (Golf Stun) 
• Bernhard Stegmaier (Golfen) 
• Johann Philipp Graf von Schönborn (Golf Magazin) 
• Rebekka Margaretha Veronika Jakob (Reisen & Golfen) 
• Jan Götting (Golf1) 
• Robert Bebic (Touristbook) 
• Antje Groch (Spain B2B) 

 

 

FAM TRIP THOMAS BÖHMKE (18-24 de marzo) 

En marzo recibimos al ttoo Thomas Böhmke de Tom on Tour, turoperador de lujo 
conectado al segmento LGTBIQ+ y en el que el golf forma parte de unos de los 
servicios de interés.  

Su itinerario incluyó visitas a varios de nuestros alojamientos recomendados y se 
alojó en Salobre Hotel Resort & Serenity y Seaside Palm Beach, además de 
disfrutar de los campos de golf de la isla, así como de su oferta complementaria.  

 

INFLUENCERS CAROLINE BLIXT Y EMILY LINDÉN (24 al 29 de abril) 

A través de Turismo de Gran Canaria invitamos a Caroline Blixt y Emily Lindén 
influencers de golf para el mercado Sueco que crearon contenido y dejaron en 
sus redes la variada experiencia vivida en Gran Canaria.  

Alojamiento colaborador: Salobre Hotel Resort & Serenity  

 

SITE INSPECTION IAGTO (7-11 de julio) 

Con motivo de la celebración de la IAGTO European Convention 2025 en Gran 
Canaria recibimos al equipo de IAGTO formado por Peter Walton, Susannah 
Wilson y Callum Endicott para conocer los alojamientos y los sitios seleccionados 
para la celebración de este evento profesional que será la clave para la 
continua promoción de Gran Canaria.  
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FAM TRIP POLONIA (12-17 de septiembre) 

El mercado polaco se ha incrementado rápidamente en los últimos años y 
especialmente en golf es bastante destacado. Se realiza fam trip grupal con 
varios turoperadores especializados y acompañados por la representante del 
mercado Magadalena Adamczyk en un itinerario que incluía golf y visitas de 
inspección a varios de nuestros alojamientos junto a experiencias gastronómicas 
en lugares claves de la isla.  

 

• P.F.D: Joanna Swiderek 
• Business Golf Club: Anna Kubalska 
• Silesia Business & Life_IAGTO: Klaudiousz Sevkovic  
• Top Golf: Zbigniew Zielinski 
• Turespaña: Magdalena Adamczyk 

 
 
 

  FAM TRIP FRANCIA (8-13 de octubre) 

El mercado francés se ha consolidado especialmente en los últimos años por 
esa razón incluimos en nuestro plan de actividades un viaje de familiarización 
en colaboración con la OET de París con turoperadores especializados en el 
producto. En este mercado cobra especial importancia la gastronomía y la 
oferta complementaria de la isla en la que los participantes valoraron 
especialmente la riqueza de productos de la isla que junto al golf ayudan a 
crear paquetes experienciales para sus clientes.   

Alojamientos colaboradores: Salobre Hotel Resort & Serenity y Lopesan Costa 
Meloneras Resort & Spa.  

Participantes:  

• Sabrina Giannoni- Pitch & Go 
• Jêrome Lauredi-Golfeo-Greens du Monde 
• Boris Vidal- Golf Trip 
• Alexandra Bouchoir - Golf Autour du onde-Voyages Gallia 
• Véronique Nogue- Havas Voyage/Service Golf 
• Caroline Blanc- Parcours & Voyages 
• Miren Lizarralde- OET París 

 

GOLFBREAKS (julio) 

Dentro del plan de marketing acordado con golfbreaks se incluye viaje a Gran 
Canaria para generación de contenido para la realización de vídeo y 
publicaciones dentro de las actividades la campaña para 2024.  

Alojamientos colaboradores: Salobre Hotel Resort & Serenity y Lopesan Costa 
Meloneras Resort & Spa.  
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YOUR GOLF TRAVEL (noviembre) 

Al igual que realizamos con golfbreaks.com, realizamos viaje con dos 
videógrafos de Your Golf Travel en cuyo itinerario se incluyó alojamientos con los 
que trabaja, campos y localizaciones específicas de Gran Canaria para 
generar contenido y vídeos para su uso en las distintas actividades del plan de 
marketing que se realiza en 2024 y 2025.  

 

 

FAM TRIP CAFÉ OPERA 

En un viaje organizado por Turismo de Gran Canaria recibimos a los integrantes 
de Café Opera. Este es un espacio en Suecia cuyo dueño además organiza 
viajes y torneos de golf varias veces al año y desea establecer Gran Canaria 
como uno de los sus próximos destinos también para la práctica de golf. Por lo 
que dentro del itinerario marcado por Turismo de Gran Canaria se organiza visita 
de inspección a algunos hoteles y campos para la realización de sus paquetes 
turísticos.  

   

 

PUBLICACIONES EN REVISTAS ESPECIALIZADAS POR MERCADOS 

Nuestras publicaciones normalmente van vinculadas a acuerdos de viajes de 
familiarización, pero en ocasiones mantenemos acuerdos con los medios mas 
destacados de determinados países en los que estar presentes en las guías de 
destinos o reportajes especiales son una destacada herramienta de promoción. 

Combinamos reportajes y publicaciones cuidando la información y estética que 
mostramos a los lectores y que a su vez se complementa con publicaciones 
digitales enviadas a sus propios suscriptores.  
 

Golf Magazin  

Golf Magazin es la guía de destinos y golf más importante de Alemania con la 
que colaboramos en este 2024 a través de su Stand Alone Newsletter en la que 
se incluye un amplio reportaje de Gran Canaria para la comunidad de más de 
32.0000 suscriptores estando además presentes en su blog y página web 
destacando las bondades de Gran Canaria como destino de golf. 
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Bunkered 

Realizamos inserción en esta revista escocesa que cuida al detalle las 
publicaciones haciendo colaboración en el número especial de guía de 
destinos 2024/2025. 

  

 

Destination Golf World 

Esta guía de destinos de origen internacional es una de las guías y portales de 
destinos de golf más importantes a nivel mundial y que cuenta con la 
colaboración de Turespaña. Sus guías impresas se complementan no sólo con 
blogs y publicaciones digitales sino con un amplia campaña y actividad en 
redes sociales que se ha incluido para este 2024  

      

                 

VIDEOS GRAN CANARIA GOLF 

Desde Gran Canaria Golf, la utilización de vídeos como herramienta 
promocional la hemos ido perfeccionado a lo largo de los años debido a su alta 
efectividad. Este formato no solo destaca en redes sociales, sino que también 
se emplea con éxito en actividades como presentaciones de destino, 
newsletters, y como contenido destacado en las páginas web de empresas 
colaboradoras y operadores turísticos. 

 

Con motivo de la IAGTO European Convention, desde Gran Canaria hemos 
producido un nuevo vídeo promocional diseñado específicamente para ser 
relanzado durante este importante evento. Este nuevo lanzamiento pone en 
valor no solo las instalaciones de golf, sino también a Gran Canaria como uno 
de los destinos de golf más destacados del mundo. En el vídeo, se resaltan 
elementos clave como su excepcional clima, la diversidad de su oferta y la 
riqueza natural y cultural de la isla, factores característicos de Gran Canaria 
como destino de golf. 

Para la realización de este vídeo, hemos contado con la colaboración de la 
productora responsable del galardonado vídeo "Gran Canaria Isla de Cuento", 
creado para Turismo de Gran Canaria. Esta asociación garantiza la máxima 
calidad y un enfoque visual que va en la línea promocional de Turismo de Gran 
Canaria. 
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SOCIAL MEDIA 

Las redes sociales se han consolidado como una herramienta fundamental en 
nuestra estrategia de promoción, permitiéndonos conectar de manera directa 
y efectiva con nuestro público. Diariamente, generamos contenido informativo 
que no solo abarca nuestros campos de golf, sino también el destino en su 
conjunto. Este enfoque incluye publicaciones sobre alojamientos 
recomendados, destacando la especialización en servicios diseñados 
específicamente para golfistas, además de compartir información relevante de 
la isla mediante las publicaciones de Turismo Gran Canaria. 

Con el objetivo de captar mayor atención, también realizamos resúmenes en 
video de las actividades que llevamos a cabo, alineándonos con las tendencias 
actuales del marketing digital. 

En 2024, dimos nuestros primeros pasos en TikTok con la creación del perfil oficial 
de Gran Canaria Golf, una plataforma en la que seguiremos trabajando 
durante 2025 para desarrollar contenido propio y adaptado a esta red social, 
maximizando su potencial para atraer nuevas audiencias y reforzar nuestra 
presencia digital. 

 

 

WEB GRANCANARIAGOLF.COM 

La página web de Gran Canaria Golf se posiciona como un recurso esencial 
tanto para turistas como para profesionales interesados en conocer nuestro 
producto. Trabajamos de manera continua para garantizar que la web esté 
siempre actualizada, ofreciendo información detallada y fotografías no solo de 
los campos de golf de Gran Canaria, sino también de los alojamientos 
recomendados que complementan la experiencia del visitante. 

Durante 2024 y continuaremos en 2025, estamos implementando mejoras 
significativas en el diseño visual de la web, con el objetivo de optimizar su 
funcionalidad y garantizar un recorrido más sencillo, intuitivo y atractivo para 
todos los usuarios. 

Un aspecto que diferencia nuestra web es su utilidad como guía en destino. 
Muchos turistas acceden a ella durante su estancia en Gran Canaria para 
consultar información práctica, explorar opciones de actividades y obtener 
recomendaciones que enriquecen su experiencia en la isla. 
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MERCHANDISING 

El merchandising juega un papel clave en nuestras actividades promocionales, 
actuando como una herramienta eficaz para captar la atención y fortalecer 
nuestra presencia de marca. Su implementación, tanto en actividades 
presenciales en los mercados de origen como en destino, nos permite no solo 
promocionar nuestro producto, sino también nos facilita proveer información 
relevante de la isla de manera tangible, cercana y sobre todo duradera. 

Además de ser un medio para reforzar la identidad de Gran Canaria Golf, el 
merchandising contribuye a establecer una con el público objetivo, 
destacando el compromiso con la calidad y especialización que caracteriza 
nuestra oferta. 
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